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Nielsen-Panels

Handelspanel – Scanningdaten direkt von den 
Retailern (rund 32 Milliarden CHF 
Jahresumsatz)

Bezeichnet als «Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl

*wobei Aldi und Lidl aus Haushaltspanelzahlen 

hochgerechnet werden

Haushaltspanel – Stichprobe aus 4’000 
Schweizer Haushalten, hochgerechnet

Im «Rest» können sämtliche Einkaufsorte, auch 

Bäckereien/Konditoreien etc. ausgewiesen werden. Die 

absoluten Volumen sind aber nur beschränkt verwendbar
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Marktentwicklung und Einkaufsverhalten, 
Einfluss von Corona
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5Quelle:  Handelspanel/Haushaltspanel

Umsatz-Entwicklung in den Nielsen Panels ab 2017
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, Total FMCG
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6Quelle: Haushaltspanel

Entwicklung sämtlicher Kanäle im Haushaltspanel 2022 vs. 2019
Der klassische Handel hat absolut betrachtet am Meisten abgeschöpft, die Discounter  haben 
anteilsmässig stärker zugelegt – diese Situation war aber auch schon vor Corona. 
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7Quelle: Handels-/Haushaltspanel

Entwicklung der Shoptypen
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, Total FMCG

Discounter und kleine 
Verkaufsflächen 
entwickeln sich positiv.

Von einer revolutionären 
Entwicklung kann 
allerdings nicht die Rede 
sein.
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8Quelle: Haushaltspanel

Entwicklung der Einkaufsgewohnheiten
Haushaltspanel, total Ausgaben
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9Quelle: Haushaltspanel

Dekomposition der Umsätze seit Beginn Corona
CPS-Umsätze, Total Ausgaben, Total FMCG
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Entwicklung der Einkaufsgewohnheiten für Bäckereiprodukte
Im Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl
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11Quelle: Handelspanel

Entwicklung Bäckereiprodukte vs. Total FMCG im Detailhandel
Detailhandel Schweiz ohne Aldi/Lidl
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Entwicklung der Umsätze im Kanal «Bäckerei/Konditorei»
Umsätze Bäckerei-Produkte
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13Quelle: Haushaltspanel

Kanal «Bäckerei/Konditorei»
Entwicklung des Einkaufsverhaltens
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14Quelle: Haushaltspanel

Kanal «Bäckerei/Konditorei»
Anteil der Bäckerei-Produkte am Total-Umsatz Kanal

Hitparade der Waren-gruppen ausserhalb 
Bäckerei-Produkte
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Sortimentsteuerung
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16Quelle: Handelspanel

Sortimentsteuerung im Handelspanel, Entwicklung zum Vorjahr
Total FMCG, Detailhandel Schweiz, Growth-Reporter Methode
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17Quelle: Handels-/Haushaltspanel

Entwicklung der Umsätze in Promotion
Wertmässiger Anteil an den Gesamtumsätzen, Total FMCG, Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl
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18Quelle: Handelspanel

Entwicklung der Eigenmarken
Wertmässig und Anteil an Total FMCG, Detailhandel Schweiz
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19Quelle: Handelspanel

Anteile der Eigenmarken in den Produkte-Scopes
Wertmässige Anteile, Detailhandel Schweiz
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20Quelle: Shopper Trends 2023

Welchem Kanal traut der Schweizer die günstigsten Preise zu 
( jährliche Online-Befragung bei rund 1’000 Konsumenten)
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Warengruppen
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22Quelle: Handels-/Haushaltspanel

Entwicklung der Warengruppen 2022 – vs. 2021 und 2020
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, wertmässig

Umsatz

TOTAL FMCG 31 ’1 76’61 6 -3.8      -3.8      

FOOD 7’236’234 -2.6      -3.5      

FOOD KOCHZUTATEN 765’1 1 1 -4.7      -6.0      

FOOD NAHRUNGSMITTEL 3’058’351 -3.2      -6.6      

FOOD SUESSWAREN/SNACKS 2’31 5’281 -0.8      2.9       

FOOD TIEFKUEHLPRODUKTE 1 ’098’1 50 -3.2      -5.4      

FRISCHPRODUKTE 1 6’268’91 6 -4.3      -4.4      

FRISCHPRODUKTE BAECKEREI 2’1 37’499 1 .5       6.7       

FRISCHPRODUKTE CONVENIENCE 1 ’407’432 3.7       1 8.9     

FRISCHPRODUKTE EIER 383’396 -2.3      -5.9      

FRISCHPRODUKTE FRUECHTE 1 ’664’484 -4.7      -7.1      

FRISCHPRODUKTE GEMUESE 2’002’1 33 -8.6      -1 1 .1    

FRISCHPRODUKTE METZGEREI 4’747’091 -8.5      -1 1 .1    

FRISCHPRODUKTE MILCHPROD 3’925’1 48 -2.6      -2.8      

GETRAENKE 3’993’91 6 -4.8      -2.6      

GETRAENKE AFG 1 ’663’521 4.0       5.8       

GETRAENKE ALK.GETRAENKE 2’332’248 -1 0.2    -7.8      

NEARFOOD 3’662’509 -2.4      -3.6      

NEARFOOD HAUSHALT 253’91 4 -2.1      -5.3      

NEARFOOD HYGIENE 549’029 3.4       -0.9      

NEARFOOD KOERPER/GESICHT 1 ’1 06’691 0.7       2.1       

NEARFOOD KOSMETIK/PARFUMERIE 400’81 7 6.8       1 1 .3     

NEARFOOD PERSONAL HEALTH CARE 221 ’470 -26.5    -35.1    

NEARFOOD TIERPRODUKTE 346’891 1 .4       5.9       

NEARFOOD WASCH/REIN.M 775’300 -7.0      -9.6      

Veränderung %  zum Vorjahr Veränderung %  zum Vor-Vorjahr
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23Quelle: Handelspanel

Verteilung der Warengruppen «Vor-Corona» und Heute
Detailhandel Schweiz, wertmässige Verteilung

201 8 2022 Veränderung %-Punkte

TOTAL FMCG 1 00.0                   1 00.0                   -                                                                                                                                     

FOOD 22.3                     23.1                     0.8                                                                                                                                      

FOOD KOCHZUTATEN 2.3                       2.5                       0.2                                                                                                                                      

FOOD NAHRUNGSMITTEL 9.5                       9.8                       0.3                                                                                                                                      

FOOD SUESSWAREN/SNACKS 7.3                       7.4                       0.2                                                                                                                                      

FOOD TIEFKUEHLPRODUKTE 3.2                       3.4                       0.2                                                                                                                                      

FRISCHPRODUKTE 52.5                     51 .8                     -0.6                                                                                                                                     

FRISCHPRODUKTE BAECKEREI 6.6                       6.9                       0.3                                                                                                                                      

FRISCHPRODUKTE CONVENIENCE 3.7                       4.6                       0.9                                                                                                                                      

FRISCHPRODUKTE EIER 1 .2                       1 .2                       0.0                                                                                                                                      

FRISCHPRODUKTE FRUECHTE 5.7                       5.1                       -0.6                                                                                                                                     

FRISCHPRODUKTE GEMUESE 6.7                       6.2                       -0.5                                                                                                                                     

FRISCHPRODUKTE METZGEREI 1 6.3                     1 5.1                     -1 .1                                                                                                                                     

FRISCHPRODUKTE MILCHPROD 1 2.3                     1 2.6                     0.3                                                                                                                                      

GETRAENKE 1 2.5                     1 2.9                     0.4                                                                                                                                      

GETRAENKE AFG 5.1                       5.4                       0.3                                                                                                                                      

GETRAENKE ALK.GETRAENKE 7.4                       7.5                       0.0                                                                                                                                      

NEARFOOD 1 2.7                     1 2.1                     -0.5                                                                                                                                     

NEARFOOD HAUSHALT 1 .6                       0.8                       -0.8                                                                                                                                     

NEARFOOD HYGIENE 1 .7                       1 .8                       0.1                                                                                                                                      

NEARFOOD KOERPER/GESICHT 3.5                       3.8                       0.2                                                                                                                                      

NEARFOOD KOSMETIK/PARFUMERIE 1 .6                       1 .4                       -0.2                                                                                                                                     

NEARFOOD PERSONAL HEALTH CARE 0.5                       0.7                       0.2                                                                                                                                      

NEARFOOD TIERPRODUKTE 1 .1                       1 .1                       0.1                                                                                                                                      

NEARFOOD WASCH/REIN.M 2.7                       2.5                       -0.2                                                                                                                                     
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24Quelle: Handelspanel

Entwicklung Bäckereiprodukte im Handelspanel
Wertmässig, Detailhandel Schweiz
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25Quelle: Handelspanel

Entwicklung der Teilmärkte innerhalb der Bäckereiprodukte
Wertmässig, Detailhandel Schweiz
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26Quelle: Handelspanel

Teilmärkte Brot Gross
Wertmässiger Anteil an Total Brot Gross, Detailhandel Schweiz

25

26



17.03.2023

14

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

27Quelle: Handelspanel

Sortenhitparade Top 20 Brot Gross
Wertmässig, Detailhandel Schweiz

Diese 20 Sorten realisieren 48,4 % Umsatz

Anzahl Sorten über 1 Mio CHF/Umsatz/Jahr: 130

Damit machen rund 15 % der Produkte 50 % des
Umsatzes
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28Quelle: Handelspanel

Teilmärkte Brot Klein
Wertmässiger Anteil an Total Brot Klein, Detailhandel Schweiz
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29Quelle: Handelspanel

Sortenhitparade Top 20 Brot Klein
Wertmässig, Detailhandel Schweiz

Diese 20 Sorten realisieren 49,9 % Umsatz

Anzahl Sorten über 1 Mio CHF/Umsatz/Jahr: 190

Damit machen rund 10 % der Produkte 50 % des
Umsatzes
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30Quelle: Handelspanel

Entwicklung der Bio-Produkte
Wertmässige Anteile der Produkte mit Bio-Label am Total der Warengruppe, Detailhandel Schweiz

2020 2021 2022

GESAMT LEBENSMITTEL 9.8 1 0.0 1 0.3

FOOD 1 1 .0 1 1 .4 1 1 .5

KOCHZUTATEN 9.3 9.7 1 0.3

NAHRUNGSMITTEL 1 7.8 1 9.0 1 9.2

SUESSWAREN/SNACKS 4.1 4.1 4.2

TIEFKUEHLPRODUKTE 5.6 6.1 5.6

FRISCHPRODUKTE 1 3.0 1 3.2 1 3.6

BAECKEREI 1 5.0 1 4.8 1 4.9

GROSSBROT 25.7 26.2 26.1

KLEINBROT 1 9.0 1 9.4 20.5

LANG HALTBAR 9.6 9.1 8.8

TEIG 1 1 .0 1 1 .5 1 1 .9

WAEHEN 2.0 1 .9 1 .7

PATISSERIE 2.7 2.6 2.6

CONVENIENCE 8.7 8.7 9.5

FRUECHTE 1 7.9 1 9.2 1 9.9

GEMUESE 25.0 25.0 25.8

METZGEREI 6.0 6.2 6.6

MILCHPRODUKTE 1 3.7 1 3.9 1 4.2

GETRAENKE 5.0 5.3 5.5

ALKOHOLFREIE 8.1 8.3 8.4

ALKOHOLISCHE GETRAENKE 3.1 3.4 3.4
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31Quelle: Haushaltspanel

Einkaufsverhalten der Haushalte bei Brot Bio/Non Bio
Exklusive und überschneidende Penetration: Gibt es Haushalte, welche sich konsequent mit Bio 
eindecken? Total Ausgaben, 52 Wochen 2022
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32Quelle: Handelspanel

Glutenfreie Produkte
Umsätze im Detailhandel ohne Aldi/Lidl, Anteile an gesamt FMCG
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33Quelle: Handelspanel

Laktosefreie Produkte
Umsätze im Detailhandel ohne Aldi/Lidl, Anteile an gesamt FMCG
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