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Nielsen-Panels

Handelspanel - Scanningdaten direkt von den
Retailern (rund 32 Milliarden CHF

Jahresumsatz)
Coop 352%
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// Volg 3.3%
Spar 1.5%
- Globus 0.6%
Manor 2.3%
Lidl* 6.0%
Aldi* 5.5%
Migros 35.8%
Denner 9.9%

Bezeichnet als «Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl
*wobei Aldi und Lidl aus Haushaltspanelzahlen
hochgerechnet werden

Haushaltspanel - Stichprobe aus 4'000

Schweizer Haushalten, hochgerechnet

Discounter
20.4%

Online 22%

onvenience

0.9%
Ausland 1.4%
Klassischer
Rest 6.6%

Handel 68.5%

Im «Rest» kdnnen samtliche Einkaufsorte, auch
Backereien/Konditoreien etc. ausgewiesen werden. Die
absoluten Volumen sind aber nur beschrankt verwendbar
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Marktentwicklung und Einkaufsverhalten,

Einfluss von Corona
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Umsatz-Entwicklung in den Nielsen Panels ab 2017
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, Total FMCG

*+., 31909

28'967 29208 ...

0.6.°..“."....--

2017 2018 2019 2020 2021 2022

. % zum Vorjahr  « « « « Umséatze Mio. CHF

Entwicklung samtlicher Kandle im Haushaltspanel 2022 vs. 2019

Der klassische Handel hat absolut betrachtet am Meisten abgeschopft, die Discounter haben
anteilsmassig starker zugelegt - diese Situation war aber auch schon vor Corona.

164'043
616’028 [ ] 24'258'535

: 15'975
1634 206752
1'056'649

22'646"177

2019 Klassischer Handel Discounter Andere Online Convenience Ausland 2022

Quelle: Haushaltspanel 6

n Consumer LLC. All Rights Reserved
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Entwicklung der Shoptypen
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, Total FMCG

Aldi/Lidl 9.6 99 100 107 113 117 115

Hypermarkte Uber 2500 m2

W Grosse Supermarkte bis 2500
m2

Discounter und kleine
Verkaufsflachen
entwickeln sich positiv.

Von einer revolutiondren
Entwicklung kann

29.7 allerdings nicht die Rede
M Kleine Supermarkte bis 1000 sein.
m2
W Verkaufsflachen bis 400 m2 219
Warenhauser 12.7
38
2016 2017 2018
Quelle: Handels-/Haushaltspanel 7
023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reservec
7
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Entwicklung der Einkaufsgewohnheiten
Haushaltspanel, total Ausgaben
1
176 177 180 1
165 170
160
=== Einkaufsakte je
HH
- Wert je
Einkaufsakt . 57.1 359 345 380 365 340
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Quelle: Haushaltspanel 8
023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reservec
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Dekomposition der Umsatze seit Beginn Corona
CPS-Umsatze, Total Ausgaben, Total FMCG
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Entwicklung der Einkaufsgewohnheiten fiir Backereiprodukte
Im Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl

@ Einkaufsakte je HH @ Wert je Einkaufsakt
157.7 ' 40.0
147.7 147.7 1526 38,1
—;—_———.——_—___—'——_‘

3ﬁmg

80.7 79.1 813 824
49 5.1 5.1 5.0
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
——Backereipodukte ——Total FMCG ——Backereipodukte ——Total FMCC

Quelle: Haushaltspanel

2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reservec
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Entwicklung Backereiprodukte vs. Total FMCG im Detailhandel
Detailhandel Schweiz ohne Aldi/Lidl
Total FMCG Backereiprodukte
29'446
29293 1904
1871
8249
177 [ Anteil Backerei an FMCG
1761 s Umsatz Mio. CHF
26'612
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 . 2022
Quelle: Handelspanel 11
© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Entwicklung der Umsitze im Kanal «Backerei/Konditorei»
Umsatze Backerei-Produkte
125285 128039
105870 115924
2019 2020 2021 2022
W % an Total Ausgaben  e=mmUmsatz in 1'000
Quelle: Haushaltspanel 12
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Kanal «Backerei/Konditorei»
Entwicklung des Einkaufsverhaltens

20.6 321

31.1 289

2019 2020

BN EINKAUFSAKTE JE HAUSHALT 52W

Quelle: Haushaltspanel

©2023 Nielsen Consumer LLC. Al Rights Reserve

2022

2021
«===PENETRATION (%) 52W

13

13

“

% Béackereiprodukte an den

82 84 &

2019 2020 2021

Quelle: Haushaltspanel

©2023 Nielsen Consumer LLC. Al Rights Reserve

Gesamtumsitzen Bickerei/Konditorei

Kanal «Backerei/Konditorei»
Anteil der Backerei-Produkte am Total-Umsatz Kanal

86

2022

Hitparade der Waren-gruppen ausserhalb
Backerei-Produkte

PRALINEN

oiverse scHokoLaoe [N

SAISONSCHOKOLADE l

eiscurrs [
FLEISCH -
WURSTWAREN .
EIER .
sranches [
SCHOKO TAFELN |
BONBONS |
KONFITURE []

GLACE l
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Sortimentsteuerung

Sortimentsteuerung im Handelspanel, Entwicklung zum Vorjahr
Total FMCG, Detailhandel Schweiz, Growth-Reporter Methode

2.7%

2.0%

1.2%

0.8%

0.4%

-0.1%

-0.6%
-0.8% -0.7%

-1.0%

2021 2022 Q1 2021 Q22021 Q32021 Q42021 Q12022 Q22022 Q32022 Q42022
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Entwicklung der Umsétze in Promotion
Wertmassiger Anteil an den Gesamtumsatzen, Total FMCG, Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl

284 29.6 29.4

2020 2021 2022

Quelle: Handels-/Haushaltspanel 17

©2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Entwicklung der Eigenmarken
Wertmassig und Anteil an Total FMCG, Detailhandel Schweiz

15’613 15259
14602

13’833 14034 13647

" % Eigenmarken
===Eigenmarken Mio. CHF
«==Marken Mio. CHF

2020 2021 2022

Quelle: Handelspanel 18
© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Anteile der Eigenmarken in den Produkte-Scopes
Wertmassige Anteile, Detailhandel Schweiz

72.1 71.6 70.9
46.2 447 445
33.0 319 316
13.0 12.4 13.1
Food Frischprodukte Getrinke Near Food

m 2020 2021 m 2022

o "
19
Welchem Kanal traut der Schweizer die giinstigsten Preise zu
( jahrliche Online-Befragung bei rund 1’000 Konsumenten)
7% 5% 7% 5% 5%
Andere
u Denner
m Lidl
m Aldi
m Coop
m Migros
2010 2015 2020 2021 2022
Quelle: Shopper Trends 2023 20

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Warengruppen

Entwicklung der Warengruppen 2022 - vs. 2021 und 2020
Detailhandel Schweiz inkl. Aldi/Lidl, wertmassig

Umsatz Veranderung % zum Vorjahr Veranderung % zum Vor-Vorjahr
TOTAL FMCG 31176616 38 38
FOOD 7236234 26 35
FOOD KOCHZUTATEN 765111 -47 -6.0
FOOD NAHRUNGSMITTEL 3058351 32 66
FOOD SUESSWAREN/SNACKS 2'315281 -08 29
FOOD TIEFKUEHLPRODUKTE 1'098150 32 54
FRISCHPRODUKTE 16268916 43 44
FRISCHPRODUKTE BAECKEREI 2137499 15 6.7
FRISCHPRODUKTE CONVENIENCE 1'407'432 37 189
FRISCHPRODUKTE EIER 383396 23 59
FRISCHPRODUKTE FRUECHTE 1'664'484 -47 -7
FRISCHPRODUKTE GEMUESE 2'002133 -86 111
FRISCHPRODUKTE METZGEREI! 4747091 -85 -1
FRISCHPRODUKTE MILCHPROD 3925148 26 28
GETRAENKE 3'993'916 -48 26
GETRAENKE AFG 1'663'521 40 5.8
GETRAENKE ALK.GETRAENKE 2'332'248 -102 -7.8
NEARFOOD 2'662'509 24 [ 36
NEARFOOD HAUSHALT 253914 -21 I 53
NEARFOOD HYGIENE 549'029 34 -09
NEARFOOD KOERPER/GESICHT 1106'691 0.7 21
NEARFOOD KOSMETIK/PARFUMERIE 400817 13
NEARFOOD PERSONAL HEALTH CARE 221'470 -351
NEARFOOD TIERPRODUKTE 346'891 59
NEARFOOD WASCH/REIN.M 775'300 96
Quelle: Handels-/Haushaltspanel 22

22
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Verteilung der Warengruppen «Vor-Corona» und Heute
Detailhandel Schweiz, wertmassige Verteilung
, ,
2018 2022 Veranderung %-Punkte
TOTAL FMCG 100.0 100.0 -
FOOD 223 231 08
FOOD KOCHZUTATEN 23 25 02
FOOD NAHRUNGSMITTEL 95 9.8 03
FOOD SUESSWAREN/SNACKS 73 7.4 02
FOOD TIEFKUEHLPRODUKTE 32 3.4 0.2
FRISCHPRODUKTE 525 51.8 -0.6
FRISCHPRODUKTE BAECKEREI 6.6 69 03
FRISCHPRODUKTE CONVENIENCE 3.7 4.6 0.9
FRISCHPRODUKTE EIER 12 12 0.0
FRISCHPRODUKTE FRUECHTE 5.7 51 -06
FRISCHPRODUKTE GEMUESE 6.7 6.2 -05
FRISCHPRODUKTE METZGEREI 163 151 -1
FRISCHPRODUKTE MILCHPROD 123 126 03
GETRAENKE 125 129 0.4
GETRAENKE AFG 51 5.4 03
GETRAENKE ALK.GETRAENKE 7.4 7.5 0.0
NEARFOOD 127 121 -0.5
NEARFOOD HAUSHALT 1.6 08 -0.8
NEARFOOD HYGIENE 1.7 1.8 01
NEARFOOD KOERPER/GESICHT 35 3.8 0.2
NEARFOOD KOSMETIK/PARFUMERIE 1.6 1.4 -0.2
NEARFOOD PERSONAL HEALTH CARE 05 0.7 0.2
NEARFOOD TIERPRODUKTE 11 13 01
NEARFOOD WASCH/REIN.M 2.7 25 -02
Quelle: Handelspanel 23
© Nielset A
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Entwicklung Backereiprodukte im Handelspanel

Wertmassig, Detailhandel Schweiz

1871 1904
1761 1777
% Patisserie 27.1 272 28.8 288
I % Andere
I % Brot

emTotal Mio.

2019 2020 2021 2022

Quelle: Handelspanel 24

24
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Entwicklung der Teilmarkte innerhalb der Backereiprodukte
Wertmassig, Detailhandel Schweiz

Brot Gross

Brot Klein

Brot Haltbar

Andere

Patisserie Andere

Patisserie Stiick

Patisserie Torten/Kuchen

Quelle: Handelspanel

© 2023 Nielsen Consumer LLC. Al Rights Reserv

ed.
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Teilmarkte Brot Gross
Wertmassiger Anteil an Total Brot Gross, Detailhandel Schweiz

Spezial

Zopf

13.9

293

rormen

Tessiner

Halbweis

Saisonbrot

o =
Vollk
ollkorn | 5.

Weiss I

Quelle: Handelspanel

© 2023 Nielsen Consumer LLC. Al Rights Reserv
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Sortenhitparade Top 20 Brot Gross

Wertmassig, Detailhandel Schweiz

BUTTERZOPF
KRUSTENKRANZ
TESSINERBROT
RUCHBROT
AELPLERBROT
PAGNOLBROT DUNKEL
HALBWEISSBROT
BAGUETTE
SILSERKRANZ

TOAST
TOASTE&SANDWICH
AMERICAN XL-TOAST
STEINOFEN TWISTER RU
HOLZOFEN BUTTERZOPF
STEINOFEN TWISTER
NUSSBROT
HOLZFAELLERBROT
VOLLKORNTOAST
WEINLAENDERBROT
SONNENKRANZ

Quelle: Handelspanel

©2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

Anzahl Sorten uber 1 Mio CHF/Umsatz/Jahr: 130

Damit machen rund 15 % der Produkte 50 % des

Umsatzes

Diese 20 Sorten realisieren 48,4 % Umsatz

27

27

“

Teilmarkte Brot Klein

Wertmassiger Anteil an Total Brot Klein, Detailhandel Schweiz

Gipfeli

339

Andere

322

Weggli/Semmeli

17.9

Silser
Hamburger -
4,

Sandwich

39

Quelle: Handelspanel

©2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

2020
W 2021
W 2022

28

28
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BUTTERCIPFEL
BUTTERWEGGLI
SEMMELI

BIG SILSERCIPFEL

BIO BUTTERCIPFEL
CROISSANT PUR BEURRE
CROISSANT FRANCAIS
KEIMKRAFT CIPFEL
BIG LAUGENCIPFEL
SANDWICHES
SILSERZOEPFLI

BIG BUTTERGIPFEL
BUTTERBRETZEL
LANDBROETLI
BRETZEL

PARISETTE

CIPFEL RUSTICO AL BU
BUERLI

MINI SANDWICHES
MILCHBROETLI

Quelle: Handelspanel

© 2023 Nielsen Consumer LLC. Al Rights Reserved.

Sortenhitparade Top 20 Brot Klein

Wertmassig, Detailhandel Schweiz

A,

|

|

g ]

s Diese 20 Sorten realisieren 49,9 % Umsatz
I

Anzahl Sorten liber 1 Mio CHF/Umsatz/Jahr: 190

Damit machen rund 10 % der Produkte 50 % des
Umsatzes

I

29

29
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Entwicklung der Bio-Produkte

Wertmaéssige Anteile der Produkte mit Bio-Label am Total der Warengruppe, Detailhandel Schweiz

2022

GESAMT LEBENSMITTEL

KOCHZUTATEN

NAHRUNGSMITTEL

192

SUESSWAREN/SNACKS

TIEFKUEHLPRODUKTE

BAECKEREI

GROSSBROT 261
KLEINBROT 205
LANG HALTBAR 88
TEIG 1.9
WAEHEN 1.7
PATISSERIE 26
CONVENIENCE 95
FRUECHTE 199
GEMUESE 258
METZGEREI 6.6]

MILCHPRODUKTE

ALKOHOLFREIE

ALKOHOLISCHE GETRAENKE

3.4

Quelle: Handelspanel

©2023 Nielsen Consumer LLC. A
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Einkaufsverhalten der Haushalte bei Brot Bio/Non Bio

Exklusive und Gberschneidende Penetration: Gibt es Haushalte, welche sich konsequent mit Bio
eindecken? Total Ausgaben, 52 Wochen 2022

Brot Gross Brot Klein Brot Haltbar
= Nur Non-Bio 423 94.6 882
M Ueberschneidend 559 5.0 8.6
W Nur Bio 19 0.4 31
Quelle: Haushaltspanel 31
© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
31
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Glutenfreie Produkte
Umsatze im Detailhandel ohne Aldi/Lidl, Anteile an gesamt FMCG
%-Anteil Glutenfrei Top 20 Warengruppen
Umsatz Mio. CHF
3246 346.6 3553 Pommes Chips I 639
Andere Dauerbackwaren [ 423
Saucen gekihit N 200
Salatsaucen ungek. [N 284
T Andere Snacks [N 260
2020 2021 2022 Knackebrot [N 257
Cetreide .
Wachstum % zum Vorjahr 25
Suppen Nass [ 79
30.2 Miesli [N 73
Tortillas/Tacos [N 7.2
6.8 19 Warmsaucen Ungek. [ 69
|| . TK Dessert [N 6.4
2020 2021 2022 Mehl N ss
i Schokoladeriegel [l 4.8
Anteil an Gesamtumsatz Kalstsaucen Ungek. [l 47
11 12 13 Lang Haltbares Brot [Nl 4.7
Cerealien [ 45
Bouillon [l 45
) ‘ | Quark [ 39
2020 2021 2022 Trockenteigwaren _- 34
Quelle: Handelspanel 32
© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Laktosefreie Produkte

Umsatze im Detailhandel ohne Aldi/Lidl, Anteile an gesamt FMCG

Umsatz Mio. CHF

421.7 467.5

2020 2021

Wachstum % zum Vorjahr

286
108
2020 2021
Anteil an Cesamtumsatz
14 1.6
2020 2021

Quelle: Handelspanel

490.7

2022

5.0

2022

2022

Saucen gekiihlt
Knéckebrot
Milchmischgetranke
Salatsaucen ungek.
Frischmilch
Margarine

Desserts gekihlt
Quark
Vollkorncracker
Halbhartkase
Joghurt

Rahm

Lang Haltbares Brot
Frischkase
Schokoladeriegel
Zwieback

Hartkase

Glace

Bouillon

Trockenteigwaren

%-Anteil Lactosefrei Top 20 Warengruppen

4.2
38
33
29
26
25
21
18

9.4
92
8.1

411
316
305
271
208
20.1
196
189

33
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